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Tlacova spréva

Slovaci veria COOP Jednote. Predstavuje pre nich istotu nakupu
potravin slovenského p6vodu

Bratislava, 14. april 2026 — COOP Jednota ako najvic¢$ia domaca maloobchodna siet
dlhodobo zohrava ulohu nositela tradicie slovenskych chuti. Potvrdzuje to aj aktualny
prieskum, podla ktorého maju zakaznici najvacsiu istotu slovenského povodu potravin
prave v tejto sieti — tuto odpoved uviedlo 43 % respondentov.* Znacka zaroven patri
medzi hlavnych garantov slovenskej kvality a zdkaznici ju vnimaju ako blizku svojim
regiénom a ich potrebam. Najviésia siet potravin, ktora je tu doma uz viac ako 150 rokov,
podciarkuje svoju poziciu aj aktudlnou kampanou s nazvom ,,My sme tu doma“,
realizovanou v spolupraci so Slovenskym l'udovym umeleckym kolektivom (SLUK). Prepdja
tak tradicie folkléru s tradiciou chuti nasich domovov.
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Tradicia chuti sa stretava s tradiciou folkloru

V aktudlnej kampani My sme tu doma COOP Jednota spdja sily so SLUK-om. Ide o spojenie
dvoch partnerov, ktorym je blizke Slovensko a jeho tradicie, vdaka ¢omu sa v kampani
prirodzene prepajaju slovenské chute s folklérom a nadvazuje sa na domdacu symboliku
blizku jednotlivym regiénom.

Tento silny vztah k regionom sa vsak neprejavuje len v komunikacii kampane, ale najma v
dlhodobych aktivitach najvacésej domdcej siete, ako aj v podpore iniciativ, ktoré zachovavaju
miestnu kulturu, tradicie a komunitny Zivot. COOP Jednota sa preto pravidelne zapdja do
projektov a podujati, ako su Dedina roka Ci Slovensky den kroja, ktoré prepajaju fudi,
posiliiuju hrdost na regiény a pripominaju vyznam tradi¢nych hodnét v kazdodennom
Zivote.

,UZ viac ako 150 rokov sme sucastou slovenskych regidnov, ich histérie a kultury. Sme ti,
ktori su tu doma a v duchu nasich druZstevnych hodnét uchovdvame tu skutoénu, poctivu
chut Slovenska. PrindSame ju denne na pulty nasich 2000 predajni, a to ako v mestdch, tak aj
na vidieku, ku ktorému mdme skutocne blizko. Uzko spolupracujeme s lokdinymi vyrobcami a
prostrednictvom ich pestrej ponuky domdcich vyrobkov uchovdvame rozmanitost
slovenskych chuti nielen pre nds, ale aj pre dalSie generdcie,” uviedol Jan Bilinsky, predseda
predstavenstva COOP Jednota Slovensko.
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Garancia kvality a slovenskych vyrobkov aj v beznom sortimente

Podpora regidonov a uchovavanie ich chuti sa premieta do celého sortimentu domace;j siete
vratane zakladnych potravin. COOP Jednota tak cielene zachovava variabilitu chuti napriec¢
Slovenskom. Nie ako vynimku, ale ako Standard. Ako ukazuje posledny prieskum, intenzivne
to vnimaju aj samotni spotrebitelia. Vychadzajuc z neho, slovenskému pévodu potravin veria
zdkaznici jednoznacne najviac v retazci COOP Jednota, a to v podobe 43 %, Co predstavuje
zaroven vyrazny naskok pred konkurenénymi obchodnymi retazcami (25 % a menej).*

V praxi sa uchovavanie chuti regidonov premieta priamo do obsahu nakupného kosika
zakaznika COOP Jednoty. Aj taky bezny produkt, akym je roZzok, nema v domacej sieti
jednotnu podobu — existuje az v 70 r6znych variantoch. Zakaznik si tak v jednej predajni
mbze vyberat aj z viacerych typov rovnakého produktu. Je beZzné, Zze ponuka zahffia aj pat
réznych variantov zakladného peciva.

V sulade s autentickou chutou ide aj kvalita vyrobkov. Tu si COOP Jednota u lokélnych
dodavatelov ceni rovnako vysoko ako origindlne receptury. Tato dlhodoba stratégia sa
odraza aj vo vnimani zakaznikov — podla aktualneho prieskumu vnimaju predajne COOP
Jednota ako miesto, kde maju istotu kvality potravin pre svoju domacnost.

»Prindsat skutocnu chut regionov pre nds nie je len frdza, ale kaZdodenny zavézok.
Spolupracujeme s viac ako 1 300 doddvatelmi napriec¢ Slovenskom, z toho priblizne 300
pbsobi v oblasti pekdrenskych vyrobkov. Aj preto md u nds napriklad roZok desiatky
variantov — nie je to ndhoda. Chceme, aby si zakaznici mohli vybrat chute svojho regionu, nie
jeden univerzdlny Standard. Tak ako je rozmanity slovensky folklor, rovnako pestrd je aj
ponuka ndsho sortimentu,” hovori Renata Petovska, riaditelka sekcie obchodu a rozvoja
maloobchodnej siete COOP Jednota Slovensko.

Aj z tohto pohladu je spojenie so Slovenskym fudovym umeleckym kolektivom (SLUK) len
dalsim prirodzenym krokom, ktory potvrdzuje poziciu COOP Jednoty ako domacej siete
pevne ukotvenej v regidnoch. Aj samotné ikonické slovenské fudové teleso vnima tuto
spoluprdcu ako prirodzené prepojenie kultury a kazdodenného Zivota. , Folklor aj tradicné
jedld vznikaju v regionoch, nesu identitu miesta a odovzddvaju sa z generdcie na generdciu.
Tradicie preto neZiju len na javisku, ale aj v kaZzdodennom Zivote — v tom, ¢o jeme, ¢o si
pamdtdme a ¢o posuvame dalej. Spdja nds snaha uchovdvat slovenské tradicie a prindsat
radost, ktoru so sebou prindsaju,” hovori generalny riaditel SLUK-u Juraj Hamar.

Tradicie v modernom sate

Spoluprica tak prirodzene prepdja dva pohlady na slovensku tradiciu — slovenské chute a
slovensky folklér, ktoré k sebe neoddelitelne patria. Zaroven vsak v oboch pripadoch plati,
Ze popri uchovavani tradicii prebieha aj ich vedomé a systematické priblizovanie sa



mladsSiemu publiku, aby zostavali nase tradicie zivé, aktualne a zrozumitelné aj pre
dnesného zakaznika. SLUK preto prinasa moderné interpretacné projekty, ktoré posuvaju
folklér aj mimo javiska — napriklad formaty vystupeni vo verejnom priestore, kde sa tradi¢né
prvky prepajaju so sucasnym jazykom a kostym v podobe kroja nahrddza bezné oblecenie v
tzv. ,,SLUKarskych Salenotach”. Sucastou aktualnej kampane je tak aj rozsirenie o tento typ
spoluprace, ktory prindsa nové, sucasné uchopenie tradicie.

Celkovo je moderné uchovavanie tradicii COOP Jednote velmi blizke, kedZe najvacsia
domaca maloobchodna siet systematicky modernizuje svoje predajne a sluzby tak, aby boli
¢o najblizsie potrebam vsetkych generacii zakaznikov. Stcastou tohto pristupu je rozvoj
automatizovanych predajni s nepretrzitou prevadzkou 24/7, ktorych je v siéasnosti uz 31 po
celom Slovensku, ako aj neustale rozSirovanie vlastnej ponuky vyrobkov a jej
prispésobovanie aktudlnym spotrebitelskym potrebam.

Prikladom je privatna znacka TOMU VER, ktord prindsa moderné spracovanie tradi¢nych
produktov s dérazom na slovensky povod, kvalitu a dostupnost. Zaroven reflektuje sucasné
spotrebitelské trendy a ponuka vyrobky pre raciondlne stravovanie vratane bezlaktézovych
a bezlepkovych alternativ ¢i proteinovych a nutri¢ne vyvazenych potravin. Sortiment tak
rozsiruje ponuku o produkty pre ludi s réznymi stravovacimi preferenciami ¢i intoleranciami.

Popri uchovavani tradicii COOP Jednota aktivne podporuje regiony

Silné ukotvenie v regidnoch prinasa aj zavazok voci komunitdm. COOP Jednota ho dlhodobo
naplfia prostrednictvom Programu podpory lokdlnych komunit, ktory si tento rok pripomina
desiate vyrocie. Pocas tohto obdobia pomohol premenit stovky ndpadov na konkrétne
projekty naprie¢ celym Slovenskom.

,Byt doma pre nds znamend niest zodpovednost za miesta a komunity, ktorych sme
neoddelitelnou sucastou. Program podpory lokdlnych komunit je jednym zo spésobov, ako
tuto zodpovednost dlhodobo naplfiame — adresne, podla konkrétnych potrieb obci a ludi,
ktori v nich Ziju. Vysledkom su desiatky réznorodych projektov naprie¢ Slovenskom, z ktorych
mdme velku radost, “ dodava Jan Bilinsky.

Vdaka programu vznikli detské a Sportové ihriska, oddychové zény, komunitné centra Ci
zrevitalizované verejné priestory. Podporuje vsak aj vzdeldvacie aktivity, kultdrne projekty a
ochranu Zivotného prostredia.

Doteraz bolo podporenych 232 projektov v celkovej hodnote takmer 1,3 miliéna eur. Aj v
aktudlnom rocniku ziska podporu 26 komunitnych iniciativ, pricom kazdy projekt méze
ziskat grant aZz do vysky 6 000 eur. Jubilejny roénik navyse prinasa novinku: tri najuspesnejsie
projekty ziskaju dodatocnu dotaciu, priCom vitaz s najvy$sim poc¢tom hlasov moze ziskat
podporu aZ vo vyske 9 000 eur.



*Prieskum realizovala agentura 2muse v aprili 2026 na reprezentativnej vzorke 763 respondentov.

Profil spolo¢nosti:

COOP Jednota je najvacsia domaca maloobchodna siet na Slovensku s najvyssSim redlnym
podielom predaja slovenskych vyrobkov vo vyske viac ako 70 %. Systém COOP Jednota patri
k vyznamnym zamestndvatelom na Slovensku. Poskytuje pracu viac nez 14-tisic
zamestnancom v 9 logistickych centrach a 30 regionalnych spotrebnych druZstvach. Z nich 25
vykonava maloobchodnu ¢innost prostrednictvom takmer 2 000 predajni na celom Uzemi
Slovenska. Systém COOP Jednota presadzuje environmentalnu politiku a v zmysle principov
spolocenskej zodpovednosti prostrednictvom Nadacie COOP Jednota podporuje najma
zdravotnictvo a lokalne komunity a v ramci socialnej pomoci deti a mladych fudi s vrodenymi
chorobami. Od zaloZenia prvého spotrebného druzstva na Slovensku ubehlo viac ako 155
rokov. Prvy Potravny spolok, predchodcu druzstevného maloobchodu, zaloZil v Revucej
Samuel Ormis v roku 1869. Jeho cinnost spocivala v zabezpecovani potravin pre ¢lenov za
prijatelné ceny. Kazidy vyrobok s logom COOP Jednota, uvedeny pod vlastnou znackou,
prechadza pravidelnou kontrolou v akreditovanych laboratdriach s dérazom na bezpecnost a
garanciu kvality.




