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Tlacova sprava

Pandémia posilnila poziciu privatnych znaciek, najviac slovenskych dodavatelov vo viastnej
znacke ma COOP Jednota

e Ekonomicky dopad koronakrizy zvysil dopyt po privatnych znackach o 43 %

e 85 % vyrobkov vlastnej znacky COOP Jednoty pochadza od slovenskych dodavatelov

e Analytici ocakavaju posilnenie tradi¢ného trhu a uprednostriovanie lokalnych predajni

e Retazec COOP Jednota prevadzkuje takmer 2 100 predajni vo viac ako 1 400 slovenskych
mestdch a obciach

Bratislava, 2. jil 2020 — Novy koronavirus zmenil nakupné spravanie Slovakov. Frekvencia nakupov sa
znizila, posilnila sa pozicia mensich predajni a predajni na vidieku. Ekonomicky dopad koronakrizy
pocitili aj spotrebitelia, zvysil sa dopyt po akciovych vyrobkoch a po privatnych znackach.

,Pandémia potvrdila spolo¢enski zodpovednost obchodného systému COOP Jednota. Prostrednictvom
takmer 2 100 predajni vo viac ako 1 400 mestach a obciach Slovenska sme spotrebiteflom umoznili
realizovat nakupy v blizkosti ich bydliska. Dalsie mesiace ukaiu, aky velky bude dopad nového
koronavirusu na slovenskd ekonomiku, mézem vsak potvrdit, Ze ako zodpovedy predajca bude COOP
Jednota aj nadalej pokracovat vo férovej spolupraci so svojimi ochodnymi partnermi. Podporovanie
domadcej vyroby, lokadlnych dodavatelov a udrzanie pracovnych miest povazujeme za nesmierne doleZity
krok pre slovenské hospodarstvo,” konstatuje Branislav Lelldk, vrchny riaditel obchodnej sekcie COOP
Jednoty Slovensko.

Retailovi analytici predikuju, Ze jednym z désledkov pandémie bude navrat spotrebitelov k tradi¢nému
trhu a posilnenie lokalnych prevadzok. ,Velkd ulohu zohra tradi¢ny trh, ludia uz nebudu chciet alebo si
nebudld méct dovolit cestovat za vzdialenej$imi predajriami, a preto budd nakupovat viac lokdlne
a v blizkosti svojich domovov,” uvadza Pavol Zajac, tim lider oddelenia retailer services spolocnosti
Nielsen.

Obchodna politika COOP Jednoty je zamerand predovsetkym na predaj slovenskych potravin. Najstarsi
domaci retazec podporuje slovenskych dodavatelov aj prostrednictvom vlastnej znacky (VZ), ktoru tvori
728 druhov tovaru. Specialisti na retail predpokladaju, ze v dosledku koronakrizy budu spotrebitelia viac
premyslat nad nakupovanim, zniZia svoje vydavky na znackové vyrobky a viac sa zamerajui na nakup
produktov z radov privatnych znaciek. ,V uplynulych tyZzdnoch preslo 43 %* spotrebitelov od svojich
oblubenych znaciek prave k privatnym znackam,” pokracuje Pavol Zajac z agentury Nielsen. ,V COOP
Jednote si uvedomujeme, Ze zdkaznici budd vzhladom na finanénl situaciu svoje nakupy viac
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optimalizovat, preto je délezité, aby retazce podporovali domacich vyrobcov a spracovatelov aj cez
vlastnd znacku. Uplynulé mesiace potvrdili nesmierny vyznam potravinovej sebestacnosti, ktord ma
Slovensko velmi nizku,” tvrdi vrchny riaditel Branislav Lellak.

Najstarsia maloobchodna siet ma na vyrobky VZ najvyssie kritéria. ,Kvalita COOP vyrobkov suvisi aj s tym,
Ze ich iniciativne podrobujeme viacstupfiovym kontroldm. Zasada, Ze ¢im viac kontrol, tym lepSie
chranené opravnené zaujmy spotrebitela u nas plati dvojnasobne,” dodava Branislav Lelldk, vrchny riaditel
obchodnej sekcie COOP Jednoty Slovensko. Vyrobky VZ COOP Jednoty su pre svoj pomer vyhodnejsiej
ceny a vysokej kvality medzi spotrebitel'mi velmi oblibené a ich predaj v ¢ase koronavirusu este stupol.
,V prvom kvartali 2020 vzrastli trzby za predaj vlastnej znacky v sieti COOP Jednota o0 11,9 %, Co je viac,
ako bol priemerny rast na celom maloobchodnom trhu (+7,8 %),” vycisluje Pavol Zajac zo spolo¢nosti
Nielsen. PoCas marcaa aprila, kedy sa spotrebitelia zasobili vo vaésom objeme, patrilo medzi
najpredavanejsie vyrobky VZ uz tradi¢ne mlieko (polotucné aj plnotucné), toaletny papier a muka (hladka
a polohrubad). V danom obdobi zaznamenala COOP Jednota vyrazny narast predaja aj v inych kategdriach,
najma v drogérii a v cestovinach.

Privatna znacka slovenského retazca ovladla tento rok aj spotrebitelsku sutaz Volba spotrebitela-Najlepsia
novinka 2020, kde ziskala prvenstvo v kategdriach: Cestoviny a strukoviny (COOP mak modry 300 g),
Detské caje (COOP Detsky ¢aj 40 g), Mlie¢ne vyrobky (COOP Bryndza plnotucna v dyhe 250 g), Masla (COOP
Maslo 100 g a 250 g). COOP Jednota sa zaroven s najvyssim poctom hlasov stala absolUtnym vitazom
programu.

*Nielsen syndikovana spotrebitel'ska studia - Impact of COVID-19 on consumer behaviour

Profil spolocnosti:

COOP Jednota je najvdcSia maloobchodnd siet na Slovensku s najvysSim podielom predaja slovenskych
vyrobkov, vo vyske 70 %. V roku 2019 osldvila 150 rokov od zaloZenia prvého spotrebného druzstva na
Slovensku a 20 rokov od zaloZenia vlastnej znacky. Kazdy vyrobok s logom COOP Jednota prechadza
pravidelnou kontrolou v akreditovanych laboratériach s dérazom na garanciu kvality. Skupina COOP Jednota
patri k vyznamnym zamestnavatefom Slovenska. Poskytuje pracu viac nez 14 tisic zamestnancom v 10
logistickych centrach a 30 regiondlnych spotrebnych druzstvach. Z nich 26 vykondva maloobchodnu ¢innost
prostrednictvom takmer 2 100 predajnych miest na celom Uzemi Slovenska. Skupina COOP Jednota
presadzuje environmentalnu politiku a v zmysle principov spolocenskej zodpovednosti prostrednictvom
Nadacie COOP Jednota podporuje najma zdravotnictvo a lokdlne komunity.



